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POTENCIA

Toyota lan¢a nova Hilux versdo 2021, com
novo design e melhorias no motor, que

recebeu mais cavalos D3

# economia # finangas pessoais # empreendedorismo # colunas especializadas

OPORTUNIDADE

Fintech Ume oferece crédito para compras
de fim de ano para consumidores que

estejam com restri¢gdo no CPF D7

EMPREENDEDORISMO FEMININO

CONSUMO CONSCIENTE
Empreendedores buscam espaco no varejo
incentivando praticas mais responsaveis
através de ambientes sustentaveis D4 ED5
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Elas buscam osucesso!
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Mulheres conquistam cadavez mais espago e independénciaemdiversos ambitos e comideiasinovadoras

Psicdloga, Luciana Minev resolveu ir mais longe na profissé@o e criar uma empresa de consultoria: a Singulari, cujo time é composto por nove mulheres

LETICIA CARDOSO

economia@acritica.com

Nos ultimos dois anos, a pro-
porcao de mulheres empreen-
dedoras passou de 38% para
45%, gerando mais indepen-
déncia financeira e socioeco-
ndmica a essa parcela da po-
pulagao. Os dados do Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae),
mostram que as mulheres
empreendedoras sao mais jo-
vens e tém um nivel de esco-
laridade 16% superior ao dos
homens. Entretanto, elas con-
tinuam ganhando 22% menos

que os empresarios, segundo
dados da Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios
Continua (PNADC), do Institu-
to Brasileiro de Geografia e Es-
tatistica (IBGE).

Com o avango da luta pela
igualdade de género e educa-
cional que trouxe voz as mu-
Iheres de todo o Brasil, o traba-
lho doméstico deixou de ser
uma prioridade. Ainda assim,
ha muitos desafios a serem en-
frentados como a dupla jorna-
da, ou seja, cuidar do negdcio,
da casa e dos filhos. Além dis-
so, muitas mulheres enfren-
tam o medo de falhar e a difi-

culdade de serem levadas a sé-
rio no mundo dos negdcios,
composto majoritariamente por
homens.

Segundo Luciana Miney,
fundadora da Singulari Con-
sultoria, a tarefa de empreen-
der nao é nada facil, apesar do
crescimento no mercado de ne-
gbcios e da insercao de repre-
sentantes femininas no setor
nestes ultimos tempos. “Em-
preender é um enorme desafio,
empreender sendo mulher é
um desafio ainda maior. A en-
trada da mulher no mercado de
trabalho € algo recente e a res-
ponsabilidade de cuidar da ca-

sa e dos filhos continuou com
ela”, conta.

REPRESENTATIVIDADE

Nao ha poucas histérias de mu-
Iheres que superaram diversos
obstaculos para entdo, alcanga-
rem seus objetivos. Em Ma-
naus, muitos enredos se entre-
lagam de forma brilhante, mos-
trando o poder de inovagao do
publico feminino. Luciana Mi-
nev, psicéloga que hoje obtém
grande prestigio, conta que co-
me¢ar um novo empreendi-
mento e encontrar uma nova
ideia € uma grande dificulda-
de.
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Caroline Marrocos apostou em suas habilidades artisticas para empreender

“Quando comecei a empre-
ender eu era bastante jovem, e
o mercado de consultoria é um
mercado que normalmente
prevé uma bagagem grande de
experiéncias. Passar pelo im-
pacto inicial de uma mulher
com uma imagem jovem para
um negdcio desse tipo, eu diria
que foi um desafio”. Atualmen-
te, a Singulari Consultoria é
composta por nove mulheres e
se destaca por ter um time uni-
camente feminino.

Na a caminhada para o su-
cesso, Caroline Marrocos (@di-
vinorumlab), empreendedora
no ramo de artesanato, tam-

bém enxergou no mundo dos
negdécios um novo horizonte
ainda muito jovem. Assim co-
mo Juliana, ela acredita que o
principal é ouvir o coragao na
hora de inovar. “Se sua ideia é
movida pelo intimo do seu co-
ragao, acredite em vocé. Em-
preender é um caminho de al-
tos e baixos e muitos vao ofe-
recer formulas prontas, ou
duvidar do que vocé esté fa-
zendo seja por ser mulher, se-
ja por estar empreendendo.
Mas acredite em vocé, na sua
ideia e de aprofunde, estude,
se interesse cada vez mais pe-
lo que vocé faz.”

—

Desafios em meio ao patr1arcado

Num ambiente predominado por homens,
mulheres ainda enfrentam dificuldades para
se posicionarem no mundo dos negocios

Outro empreendimento de suces-
soéodeJulianaTeles, socia-funda-
dora do Impact Hub e da platafor-
ma criativa Hub, que retinem um
dos melhores espacos de ‘cowor-
king’ dacidade. Aempreendedora
formada em jornalismo encontrou
em uma viagem a caréncia por es-
pacos de trabalho coletivo em Ma-
naus e conta que, a melhor forma
de comegar um novo negicio é es-
tudando a necessidade e o propd-
sito pessoal do empreendimento.
“A principal dica que eu dou é: ten-
taentender qual é oteu propdsitoe
tenta empreender nele. Hoje, ha

uma certa romantiza¢ao do empre-
endedorismo, gragas ao crescimen-
toque essemercadoteveeesta fervi-
lhando agora. E preciso ver o que te
incomoda, o que te faz mudare pode
serum incomodo pessoal seu ou da
propria cidade, nao se pode empre-
ender porempreender”, diz.

POSICIONAMENTO

E sempre extremamente complica-
do estabelecer uma uma posicao de
respeitoe prestigioem meioatantos
outros negocios. Muitas mulheres
acabam fazendo malabarismos pa-
ra conseguir o tao sonhado lugar de

Junio Matos/AC

Juliana Teles decidiu fundar o Impact Hub apés conhecer, em outras cidades, os espagos de trabalho colaborativo

sucesso, devido a falta de oportu-
nidades. A fundadorada Singulari
Consultoria, Luciana Miney, diz
que atuar no ramo empresarial é
algo ainda mais complicado, ja
que a figura masculina ainda esta
muito presente. “Muitas das ve-
zes, a Singulari era contratada pe-
los servigos referentes ao RH e
quando buscavam consultoria
empresarial, como planejamento
estratégico, algumas empresas
optavam por procurar outras em-
presas masculinas.” Pensando
nesse cenario de desigualdades e
preconceitos, Juliana Teles afirma
a importancia da luta e represen-
tatividade feminina no mercado.
Teles indica o projeto que aajudou
aobservaressesobstdculose lutar
contra eles, o Lab para A¢ao em
Igualdade de Género, do Aspen
Network of Development Entre-
preneurs (ANDE). O ANDE é uma
rede global de organizagoes que
impulsionam o empreendedoris-
moemmercados emergentes.
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